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Markedsdata for gkologisk food service — forundersggelse

Indledning og malsaetninger

@kologisk Handlingsplan 2020 omfatter en indsats (1.1) omkring ”@kologisk omstilling af offentlige
kekkener”. | forhold til formulering af malsaetninger for udviklingen pa det gkologisk food service-marked,
og opfglgning pa disse malsaetninger, er der behov for udbygning af statistikdeekningen pa omradet.

Formalet med naervaerende notat er pa den baggrund at undersgge mulighederne for en
pkonomisk/statistisk belysning af det gkologiske food service-marked i Danmark. Der er tale om en
forundersggelse, som skal afdaekke de konkrete behov for statistik pa omradet gkologisk food service,
identificere relevante datakilder, identificere og diskutere alternative indsamlingsmetoder, identificere og
diskutere valg af relevante variable i statistikken mv. En vigtig overvejelse er i den sammenhang
mulighederne for at etablere et statistisk overblik over forbruget af udenlandsk vs. dansk producerede
gkologiske varer i muligt omfang, bl.a. i lyset af @kologisk Handlingsplan 2020, som indebaerer en
malszaetning om fordobling af det gkologiske jordbrugsareal i Danmark frem mod 2020.

Opgaven bestar af fglgende elementer:

- Gennemgang af eksisterende statistik pa gkologisk food service-omradet og tilgraeensende
statistikomrader

- Undersggelse af eksisterende generering af data, som kunne veaere relevante

- Gennemgang af potentielle variable i forhold til en food service-statistik (fx antal salgssteder og
struktur heri, fordeling pa offentlige og privat, engroshandel, omsaetning, priser, maengder,
varegruppering, gkologi-definitioner, mv.)

- Vurdering af alternative metoder til indsamling af data (herunder brug af alternative typer
datakilder, frekvens af dataindsamling mv.)

- Vurdering af mulighederne for at etablere/udbygge statistik vedrgrende gkologisk food service i
regi af Danmarks Statistik, der kan gennemfgres Igbende fremadrettet, fx med arlig frekvens.

Madlet er sdledes at give en samlet vurdering af mulighederne for at etablere/udbygge statistik vedrgrende
gkologisk food service i regi af Danmarks Statistik, der kan gennemfgres Igbende fremadrettet, fx med drlig
frekvens.

Forundersggelsen er gennemfgrt af Institut for Fedevare- og Ressourcegkonomi med relevante bidrag fra
bl.a. Danmarks Statistik, Landbrug & Fgdevarer, @kologisk Landsforening, Fedevareministeriet og
repraesentanter fra food service-sektoren. Opgaven er rekvireret af Fgdevarestyrelsen som led i



myndighedsberedskabsaftalen for 2013 mellem Fgdevareministeriet og Institut for Fedevare- og

Ressourcegkonomi.
Definition og afgransning af food service-sektoren

| neervaerende notat defineres food service-sektoren som de brancher, virksomheder og institutioner, som
er ansvarlige for maltider, der fremstilles uden for private hjem. Sektoren omfatter saledes
virksomheder/institutioner som leverer maltiderne til slutbrugerne, sdsom restauranter/cafeer, bespisning
pa institutioner som plejehjem, hospitaler, daginstitutioner, skoler, kaserner m.v., kantiner, forretninger
med takeaway-mad (fx slagter- eller bagerbutikker, fastfood-forretninger), event catering — i det fglgende
betegnet som food service-operatgrer. Men food service-sektoren defineres ogsa til at omfatte disse
virksomheders/institutioners underleverandgrer af forarbejdede produkter og halvfabrikata, som indgar i
fremstillingen af de endelige maltider — i det fglgende benaevnt food service-udbydere. Og food service
indgar tydeligt som en del af de danske fpdevare-engrosvirksomheders selvforstaelse’.

Da en del fgdevareproducenter og -distributgrer leverer til bade fremstilling af feerdigmaltider og til
detailsalg med henblik pa videreforarbejdning i private hjem, er det naeppe muligt at foretage en skarp
virksomhedsafgraensning af food service-sektoren i forhold til andre dele af fgdevaresektoren, og navnlig

ikke af den del, som vedrgrer underleverandgrerne.

| figur 1 er det spgt at beskrive strukturen i food service som en del af den samlede fgdevarekaede, hvor de

fremhaevede bokse repraesenterer food service-erhvervene.

! Flere danske en gros virksomheder betegner saledes sig selv som food service-virksomheder, fx DS Foodservice og
Hgrkram Foodservice.
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Figur 1. Fgdevarekaeede med food service

Som det fremgar af figuren, er engrosleddet (food service-udbyderne) delt op i to delvist overlappende
sektorer: food service engros og anden engros. Man kan endvidere sondre mellem fuldsortimentsgrossister
(som udbyder et bredt sortiment af fgdevarer) og specialgrossister (som specialiserer sig i bestemte
fedevarekategorier, fx frugt og grent, kgdprodukter eller drikkevarer). Desuden distribuerer nogle
forarbejdningsvirksomheder eller importgrer direkte til aftagerne, herunder food service-operatgrerne,
uden om grossisterne. Blandt stgrre fuldsortimentsgrossister kan navnes Inco Danmark, Dansk Cater,
Hgrkram Foodservice, Foodservice Danmark og Metro Danmark, som tilsammen er skgnnet at udggre 60-
80 % af det samlede danske engrosmarked for food service-produkter (Konkurrence- og
Forbrugerstyrelsen, 2011). Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen (2011) vurderer endvidere, at grossisterne
gennemgaende ikke importerer mere end 5-10 % af deres salg (det er dog ikke afklaret, om dette ogsa
omfatter videredistribution af varer fra importgrvirksomheder). Man kunne pa tilsvarende vis opdele
forarbejdningssektoren, saledes at der sondres mellem forarbejdning til fx eksport, almindelig indenlandsk
detailsalg og til food service-formal.

Udvikling af en ny statistik for gkologisk food service bgr sa vidt muligt tage udgangspunkt i etablerede
statistiske definitioner, for at sikre stgrst mulig sammenlignelighed, bl.a. pa tveaers af brancher. | Danmarks
Statistiks brancheklassificering (DB07) arbejdes der med fglgende branchenumre, som kan vzere relevante i
forhold til food service (tabel 1):



Tabel 1. Relevante brancher i Danmarks Statistiks DB07 branchekodesystem

DBO7 Branche

46.17.10 Fiskeauktioner

46.17.90 Anden agenturhandel med fgde-, drikke- og tobaksvarer

46.31.00 Engroshandel med frugt og grgntsager

46.32.00 Engroshandel med kad og kadprodukter

46.33.00 Engroshandel med mejeriprodukter, aeg samt spiselige olier og fedtstoffer
46.34.10 Engroshandel med gl, mineralvand, frugt- og gr@ntsagssaft
46.34.20 Engroshandel med vin og spiritus

46.36.00 Engroshandel med sukker, chokolade og sukkervarer

46.37.00 Engroshandel med kaffe, te, kakao og krydderier

46.38.10 Engroshandel med fisk og fiskeprodukter

46.38.90 Specialiseret engroshandel med fgdevarer i.a.n.

46.39.00 Ikke-specialiseret engroshandel med fgde-, drikke- og tobaksvarer

47.11.10 Kgbmaend og dggnkiosker

47.11.20 Supermarkeder

47.11.30 Discountforretninger

47.19.00 Anden detailhandel fra ikke-specialiserede forretninger
47.21.00 Frugt- og grgntforretninger

47.22.00 Slagter- og viktualieforretninger

47.23.00 Fiskeforretninger

47.24.00 Detailhandel med brgd, konditori- og sukkervarer
47.25.00 Detailhandel med drikkevarer

47.29.00 Anden detailhandel med fgdevarer i specialforretninger
47.30.00 Servicestationer

47.81.00 Detailhandel med fade-, drikke- og tobaksvarer fra stadepladser og markeder

56.10.10 Restauranter

56.10.20 Pizzeriaer, grillbarer, isbarer mv.
56.21.00 Event catering

56.29.00 Anden restaurationsvirksomhed
56.30.00 Cafeér, veertshuse, diskoteker mv.

Brancheklassificeringen anvendes af Danmarks Statistik i forbindelse med en raekke statistikker vedrgrende
erhvervsudviklingen, herunder fx omsaetning, ravareforbrug, indtjening, beskaeftigelse, ordreindgang,
investeringer mv.

Det bemaeerkes af tabellen, at de fgdevarerelaterede engroserhverv i DBO7 ikke umiddelbart har en
opdeling, som matcher behovet for en beskrivelse af engroshandelen i forhold til food service, men snarere
er opdelt efter rdvare-kategorier. En statistisk beskrivelse af engroshandelen med fgdevarer til food
service-formal med udgangspunkt i DBO7 vil sdledes kraeve en indsats med at nedbryde ravarebaserede
branchekoder til en sondring mellem food service og anden fgdevare engroshandel.

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen (2011) anslar, at der er 25-30.000 forretningssteder i afseetningsleddet
(operatgrleddet) i den danske food service-sektor. Med hensyn til distribution i forhold til slutbrugerne, er
de mest kommercielle sider af sektoren reprasenteret som selvstaendige brancher i DB0O7: restauranter,



pizzeriaer mv. (fast food/takeaway) og event catering (levering af forplejning ved enkeltstaende
arrangementer, fx fester, receptioner osv.). "Anden restaurationsvirksomhed" indeholder erhvervsmaessig
catering, dvs. kommerciel drift af personalekantiner mv. Derimod er food service-aktiviteter i regi af
bespisning pa fx plejehjem, hospitaler eller daginstitutioner, eller intern drift af kantiner pa
uddannelsesinstitutioner og arbejdspladser ikke udskilt som selvstaendige aktiviteter i Danmarks Statistiks
branchestatistik, men henfgres til de typer virksomheder, hvor de pagaldende food services finder sted, fx
"86.10.00 Hospitaler" eller "85.41.00 Videregaende uddannelser pa universitetsniveau".

| visse af detail-udsalgsstederne, fx servicestationer, slagter- og viktualieforretninger og detailhandel med
bred mv. forhandles der ogsa varer, som kan betragtes som feerdigforarbejdede maltider, fx sandwich,
varme pizza-stykker, osv. Men her vil der ogsa vaere behov for en indsats til yderligere analyser, hvis food
service-delen af salget fra disse udsalgssteder statistisk skal belyses sarskilt. Tabel 2 angiver nogle

stgrrelsesordener for de forskellige dele af food service-sektoren.

Tabel 2. Skgn for food service-sektorens stgrrelse i Danmark

Antal enheder i 2010  Maltider pr. dag (1000) Omsaetning (mia. kr.)

Restauranter 4443 18-20
Pizzeriaer mv. 4504
Kantine-operatgrer 1276 3,5-4,5
Event catering 873 1,5-2,5
Internt drevne kantiner ?
Institutioner (offentlige) 6-10.000 500 4,2

Kilde: HORESTA, Mikkelsen et al. (2000)

Definition og afgransning af gkologisk food service

For at en basisfgdevare ma markedsfgres med det pkologiske @-maerke er der opstillet specifikke krav til
produktionen, angdende g@dskning, skadevolderbekampelse, fodring, dyrevelfeerd mv. | forbindelse med
food service-produkter, som reprzasenterer en hgjere grad af forarbejdning end basis produkterne, er der
behov for definitioner af, i hvor hgj grad et food service-produkt kan kategoriseres som gkologisk eller ej.
Der foreligger forholdsvis klare generelle regler for, hvornar et forarbejdet produkt ma gkologi-meerkes,
hvor en virksomhed ma bruge op til fem % ikke-gkologiske ingredienser ved fremstillingen af et gkologisk
forarbejdet produkt. Men i forhold til udbud af gkologiske food service-ydelser er der behov for en
yderligere praecisering af definitionerne, fx hvornar et maltid bestdende af forskellige komponenter
kategoriseres som gkologisk, hvis det gnskes at belyse antallet af serverede gkologiske maltider fra food
service-sektoren. Hvis eksempelvis en faerdigret er produceret pa basis af gkologiske grensager og meelk,
men konventionelt produceret kgd, er der saledes behov for afklaring af, om den pagaldende ret er
gkologisk eller konventionel, eller om der fx skal regnes med en procentandel, afhaengig af, hvor stor en del
af komponenterne, som er gkologiske. Og i sidstnaevnte tilfaelde er der desuden behov for entydighed i
grundlaget for opggrelse af sadanne procentandele, fx maengde, veerdi, energi-indhold, mv. Men hvis der



derimod fortrinsvis er interesse for andelen af gkologiske ravarer i food service-sektoren pa mere
aggregeret niveau, er disse praciseringsbehov naturligvis mindre udtalte.

| Danmark opereres med det "gkologiske spisemaerke” til storkgkkener. Udformningen af de "gkologiske

spisemaerker” er illustreret i figur 2.
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Figur 2. Det gkologiske spisemaerke

De gkologiske spisemeerker viser andelen af indkgbte gkologiske fgde- og drikkevarer pa spisestedet (malt i
kroner eller kilo), nar man opger dette for en given periode. Storkgkkener, der er registrerede brugere af et
gkologisk spisemaerke, kan i markedsfgringen anvende det pagaeldende spisemaerke, og skal, inden de
registreres som brugere af det pageeldende spisemeerke, indsende en opggrelse til fedevareregionen over
de seneste 3 maneder, som viser, at gkologi-andelen ligger inden for det pageeldende procentinterval.

Storkgkkeners deltagelse i spisemaerkeordningen kunne vaere én indgang til afgraensning af den gkologiske
del af food service-aktiviteten, saledes at deltagende storkgkkener henregnes til gkologisk food service,
mens ikke-deltagende storkgkkener henregnes til ikke-gkologisk food service. En sddan afgraensning af den
gkologiske del af food service-aktiviteten vil dog undervurdere omfanget af gkologiske varer i food service-
sektoren, da det vurderes, at kun en mindre del af storkgkkener med gkologisk fokus i dag anvender det
gkologiske spisemaerke i deres markedsfgring. Dels vil der sandsynligvis vaere en reekke storkpkkener, som
har ikke ubetydelige gkologi-andele, som dog er mindre end 30 %. Dels vil det administrative arbejde
omkring godkendelse af spisemaerkets anvendelse kunne afholde storkgkkener fra at anvende ordningen.
Og det kan ikke udelukkes, at sddanne administrative barrierer kan variere over tid, saledes at tal for den
gkologiske food service-sektor fra forskellige ar ikke vil veere sammenlignelige. Derfor vurderes denne
afgreensning ikke at give et retvisende billede af gkologiandelen i food service-sektoren.

Eksisterende statistik pa gkologisk food service-omradet og tilgraensende statistikomrader

Det eksisterende omfang af statistik omkring salg af gkologiske varer til food service-sektoren er yderst
begraenset. | Danmarks Statistiks regi findes der som naevnt en raekke statistikker, som har bergring med
food service-omradet. Ingen af disse statistikker har dog specifikt fokus pa salg af gkologiske varer til food

service-sektoren.



Pkologisk Landsforening (2013) har indsamlet data vedrgrende det gkologiske salg i food service fra en
raekke fedevaredistributgrer (15 stk.?), der samlet vurderes at daekke 75 % af omsaetningen i den gkologiske
food service. De indsamlede data viser, at for disse distributgrer er salget steget med mere end 70 % fra 1.
halvar 2010 til udgangen af 2012. Ca. en tredjedel solgtes til institutioner, godt en fjerdedel til kantiner og
ca. en femtedel til restauranter, og udviklingen har vaeret nogenlunde ensartet pa de forskellige food
service-omrader. Stgrsteparten udggres af kolonialvarer og mejeriprodukter med knap en tredjedel hver,
mens frugt og grent udggr omkring 10 %, malt i kroner.

Eksisterende generering af potentielt relevante data

Ses der pa ovenstaende figur 1 over forsyningskaeden, kan der identificeres to indgange, hvor der genereres
potentielt relevante data:

- Egentlige food service-operatgrer (restauranter, kantineoperatgrer, institutioner, takeaways), hvor
der dels genereres data for salg af food service-ydelser, og dels genereres data for indkgb af ravarer
og halvfabrikata

- Leverandgrer til food service-operatgrer, hvor der genereres data for salg af ravarer og
halvfabrikata til disse operatgrer

Som naevnt ovenfor, bestar populationen af egentlige food service-operatgrer af op mod 25-30.000
enheder, hvoraf nogle er selvsteendige virksomheder og andre er del af en stgrre virksomhed eller offentlig
myndighed/institution. En statistik beroende pa disse operatgrer kan formentlig baseres pa en stikprgve af
sddanne operatgrer, hvor der i fastlaeggelsen af stikprgvens stgrrelse og sammensaetning tages hensyn til
bl.a. del-sektor (restauranter, kantiner, institutioner,...), gkologi-status (fx ud fra det gkologiske
spisemaerke) brugergrundlag, stgrrelse og geografisk placering. Konkret fastlaeggelse af en sadan stikprgves
stgrrelse og sammensatning ma dog bero pa naermere statistiske vurderinger, som foreslas udarbejdet af
Danmarks Statistik.

For en del af de egentlige food service-operatgrer (maske isaer kantiner og institutionskgkkener) ma
indberetning af oplysninger om indkgb, gkologi-andel (i det omfang, dette ikke kan traekkes fra
eksisterende registre, fx Fedevarestyrelsens register over steder med gkologisk spisemaerke), formodes at
give anledning til ekstra administrative byrder, navnlig hvis oplysningerne skal indberettes pa halvarlig
basis. Da udbydere med 'gkologisk spisemaerke’ har veeret igennem processer med opgegrelse af gkologisk
omsaetning, vil ekstrabyrden dog formentlig vaere mindre for dem.

Kredsen af leverandgrer til food service-udbydere er formentlig noget mindre, men formentlig ogsa ganske
heterogen, med et spaend fra store engrosvirksomheder med bredt varesortiment til mindre og forholdsvis
specialiserede leverandgrer. Som naevnt udggr de st@rste 4-5 food service-grossister omkring tre fjerdedele
af det danske marked, mens den resterende fjerdedel ma formodes at rumme et betydeligt antal mere

specialiserede grossistvirksomheder. Det er pa den baggrund vurderingen, at en statistik baseret pa engros-

2 BKI Kaffe, Catering Engros, Dansk Cater, Duo Frugt, Frellsen Kaffe, Frydenholm, Grgntgrossisten, Hgrkram, Inco, Kalu,
Merrild Kaffe, Peter Larsen Kaffe, Solhjulet, Supergros og Arstiderne



leddet ma bygge pa data fra disse 4-5 store grossistvirksomheder, suppleret med en repraesentativ
stikprgve af mindre grossistvirksomheder, hvor der ved udvalgelsen af virksomheder til stikprgven tages
hensyn til virksomhedernes varesortiment, kundegrupper, omsatning og geografiske deekning.
Fastlaeggelse af en sadan stikprgves stgrrelse og sammensaetning ma dog bero pa en narmere statistisk

vurdering i regi af Danmarks Statistik.
Potentielle variable i en food service-statistik

Et centralt element i spgrgsmalet om etablering af en gkologisk food service-statistik er de variable, som
kan beskrives i en sadan statistik. Fglgende typer variable kunne vaere relevante

- Antal food service-operatgrer, fordelt pa gkologisk spisemaerke-kategorier og pa operatgr-
kategorier (kantiner, restauranter, institutionskgkkener mv.)

- Food service-operatgrers omsaetning, fordelt pa gkologisk spisemarke-kategorier

- Antal udleverede/solgte food service-maltider, fordelt pa gkologisk spisemaerke-kategorier og pa
operatgr-kategorier

- Leverancer (i kr.) af ravarer og halvfabrikata til food service-operatgrer, fordelt pa gkologisk og
ikke-gkologisk, pa operatgrer, pa varekategorier og pa henholdsvis importeret og dansk produceret

- Prisudvikling pa food service-produkter, fordelt pa gkologisk og ikke-gkologisk og pa varekategorier

- Maengdeudvikling af udvalgte varer og halvfabrikata til food service-operatgrer, fordelt pa
gkologisk- og ikke-gkologisk og pa operatgrer

- Antal gkologiske produkter i food service-engrosvirksomheders sortiment

De gkologiske spisemaerke-kategorier er her naevnt som et muligt opdelingskriterium for en raekke variable.
En meningsfuld anvendelse heraf — og navnlig i forhold til vurdering af udvikling over tid — forudszetter dog,
at definitionerne af disse spisemaerker ligger helt fast i en fremtidig arraekke.

| relation til bl.a. tolkning af udvikling af omsaetningstal for gkologisk food service vil der desuden vaere
behov for en belysning af prisudviklingen over tid. En sadan statistisk belysning af prisudviklingen, fx i
relation til de 10-20 vaesentligste varekategorier, ma bygge pa beregning af prisindeks for disse
produktkategorier, fordelt pa gkologiske og ikke-gkologiske varianter, baseret pa salgsdata fra engros-
leddet. Sadanne beregninger af prisindeks vil forudsaette indberetninger af savel omsatnings- som
prisoplysninger fra engrosvirksomhederne, eller alternativt at prisindeksene beregnes i

engrosvirksomhederne efter en fast beregningsmanual.

En statistisk belysning af maengdeudviklingen indenfor gkologisk food service kan tage udgangspunkt i
fysiske maengder for en raekke udvalgte indikatorvarer, fx meelk, kartofler, ag, oksek@d, gulergdder,
tomater, hvedemel, havregryn, mv. Det er en forudsaetning for en retvisende statistik, at der er tale om
forholdsvis homogene varer/varegrupper, hvorfor en sadan opggrelse primaert vil vaere egnet til belysning
af maengdeudviklingen for basisfgdevarer, og i mindre grad for forarbejdede fgdevarer. Alternativt kan en
statistisk belysning af maengdeudviklingen bygge pa beregning af maengdeindeks, dvs. et indeks for
omsaetningsudviklingen korrigeret for prisudviklingen, evt. fordelt pa varekategorier. Forudsat, at



beregning af prisindeks er mulig, jf. ovenstaende, vil sdadanne maengdeindeks forholdsvis let kunne opggres
pa grundlag af omseaetningsdata fra engros-leddet.

Omfanget af innovation i den gkologiske food service-sektor kunne principielt belyses ved antallet af
gkologiske produkter i food service-engrosvirksomhedernes sortiment. En sddan opggrelse forudsaetter
dels indrapportering fra disse virksomheder, og dels at der eksisterer et entydigt saet varenumre pa tveers af
engrosvirksomheder, saledes at der sikres en konsistent opggrelse, uden eksempelvis dobbeltregning af

produkterne.

Der har fra Fgdevarestyrelsens side vaeret fremsat gnske om en statistisk belysning af fordelingen af
gkologisk food service pa henholdsvis indenlandsk producerede og importerede fgdevarer. Det vurderes at
veere vanskeligt — og meget ressourcekraevende i forbindelse med dataindberetning — at opfylde denne
ambition. | forhold til denne ambition er der derfor behov for neermere undersggelser af de datamaessige
muligheder i regi af Danmarks Statistik, som har det mest indgaende kendskab til de relevante eksisterende
datakilder og deres detaljeringsgrad med hensyn til vareinddeling og geografisk oprindelse, samt til
mulighederne for at indsamle supplerende data til dette formal.

Samlet vurdering og anbefalinger

Der er foretaget overvejelser over variable, som kan indga i en statistik med fokus pa gkologisk food
service, og det anbefales at fokusere pa antal food service-operatgrer, fordelt i forhold til gkologi-status (fx
i henhold til gkologisk spisemaerke), samt food service-udbydernes omsaetning. Statistik vedrgrende
fordelingen af omsaetningen pa gkologi/ikke-gkologi kan enten tage udgangspunkt i de udbudte fgdevarer
(sa udbyderens omsaetning fordeles pa gkologi/ikke-gkologi i forhold til ravaregrundlagets
sammensaetning), eller i food service-udbyderens gkologi-status i henhold til det gkologiske spisemaerke.
Sidstnaevnte vil formentlig vaere lettest at operationalisere, men vil som naevnt indebzere en
undervurdering af det faktiske gkologi-omfang i food service-sektoren og vil desuden forudsaette en
uaendret definition af spisemaerket over tid.

Der er ogsa foretaget overvejelser over egnede indsamlingsenheder, og to mulige indgange er identificeret:
dataindsamling hos de egentlige food service-operatgrer, eller hos de engrosvirksomheder, som forsyner
operatgrerne med ravarer. Antallet af relevante engrosvirksomheder er noget mindre end antallet af food
service-operatgrer, og relativt store andele af markedet vil kunne belyses med et begraenset antal
engrosvirksomheder, hvilket kan bidrage til at facilitere dataindsamlingen. Samtidig ma en stor del af
engrosvirksomhedernes administrations- og datasystemer som udgangspunkt formodes at danne et
rimeligt udgangspunkt for generering af data til statistikformal. Derimod vurderes det mere vanskeligt at
basere dataindsamling pa de egentlige food service-operatgrer. En betydelig andel af disse operatgrer
vurderes at veere mere heterogene, og deres administrative systemer formentlig i mindre grad gearet til at
generere egnede data. Den relevante indsamlingsenhed ma dog i hgj grad haenge sammen med, om
statistikken skal tage udgangspunkt i en kategorisering af food service-operatgrerne ud fra det gkologiske
spisemaerke, eller om statistikken skal tage udgangspunkt i omsaetningen af gkologiske varer.



En del af de distributionsvirksomheder, som er med i ovennavnte opggrelse fra @kologisk Landsforening
(2012), er vaesentlige aktgrer pa det danske marked for food service-produkter, men kan naeppe
karakteriseres som et repraesentativt udsnit, idet fx de dele af food service-markedet, som dakkes at
specialgrossister, ikke er reprasenterede. En egentlig statistik pa omradet fordrer udarbejdelse af en
grundig udveelgelses- og vaegtningsprocedure, sa statistikken sikres stgrst muligt repraesentativitet,
herunder inddragelse af forskellige aktgr-segmenter og geografiske omrader.
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BILAG

Markedsdata pa gkologisk food service — projektbeskrivelse for forundersggelse

Baggrund og formal

@kologisk Handlingsplan 2020 omfatter en indsats (1.1) omkring ”@kologisk omstilling af offentlige
kgkkener”. | forhold til formulering af malsaetninger for udviklingen pa det gkologisk food service marked,
og opfelgning pa disse malsaetninger, er der behov for udbygning af statistikdaekningen pa omradet.

Formalet med opgaven er pa den baggrund at undersgge mulighederne for en gkonomisk/statistisk
belysning af det gkologiske food service marked.

Opgaven er rekvireret af Fgdevarestyrelsen som led i myndighedsberedskabsaftalen for 2013 mellem
Fedevareministeriet og Institut for Fgdevare- og Ressourcegkonomi.

Opgavens indhold

Der er tale om en forundersggelse, som skal afdakke de konkrete behov for statistik pa omradet gkologisk
food service, identificere relevante datakilder, identificere og diskutere alternative indsamlingsmetoder,
identificere og diskutere valg af relevante variable i statistikken mv.

Opgaven forventes saledes at besta af fglgende elementer:

- Gennemgang af eksisterende statistik pa gkologisk food service omradet og tilgreensende
statistikomrader

- Undersggelse af eksisterende generering af data, som kunne veaere relevante

- Gennemgang af potentielle variable i forhold til en food service statistik (fx antal salgssteder og
struktur heri, fordeling pa offentlige og privat, engros-handel , omsaetning, priser, maengder,
varegruppering, gkologi-definitioner, mv.)

- Vurdering af alternative metoder til indsamling af data (herunder brug af alternative typer
datakilder, frekvens af dataindsamling mv.)

- Vurdering af mulighederne for at etablere/udbygge statistik vedrgrende gkologisk food service i
regi af Danmarks Statistik, der kan gennemfgres Igbende fremadrettet, fx med halvarlig frekvens.
En vigtig overvejelse her er mulighederne for at skabe sig et statistisk overblik over forbrugte af
udenlandsk vs. dansk produceret gkologi i muligt omfang. Dette ligger i naturlig forlaengelse af
ordlyden i @H2020, hvor malsaetningen er en fordobling af det gkologiske jordbrugsareal i DK frem
mod 2020.

Samarbejdspartnere

Forundersggelsen forestas af Institut for Fgdevare- og Ressourcegkonomi med relevante bidrag fra bl.a.
Danmarks Statistik, Landbrug & Fgdevarer, @kologisk Landsforening, Fedevareministeriet og
repraesentanter fra food service sektoren. Samarbejdspartnerne forventes at kunne bidrage med indsigter

11



vedrgrende bl.a. datakilder, definitioner af variable og indsamlingsenheder, ressourcebehov mv. i
forbindelse med etablering og drift af en statistik for det gkologiske food service marked.

Tidsplan og ressourceforbrug
Tidsplan

Ultimo februar 2013: Forelgbigt notat med forundersggelse til brug for drgftelse pa mgde med relevante
samarbejdspartnere i starten af marts

Primo april 2013: Endeligt notat med forundersggelse leveres til Fedevarestyrelsen. Notatet skal indeholde
overblik over de gkologiske food service data, som vi vurdere er afggrende. Notatet skal holde disse behov
op mod de muligheder, der ligger inden for rammerne af Danmarks Statistik.

Forundersggelsen/ analysen skal m.a.o. resultere i en oversigt over de statistiske behov og gnsker holdt op i
mod de statistiske muligheder, herunder med angivelse af forskellige I@sningers gkonomiske behov.

Ressourceforbrug pad Institut for Fgdevare- og Ressourcegkonomi:

1 manedsveerk
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